
شرح: في هذا القسم، اكتب الأهداف قصيرة ومتوسطة وطويلة المدى التي تخطط لتحقيقها. مثال:

"الأهداف الاستراتيجية:

زيادة الإيرادات بنسبة 20% في العام القادم.

توسيع نطاق العمل في السوق المحلية والدولية."

شرح: في هذا القسم، اكتب الأهداف قصيرة ومتوسطة وطويلة المدى التي تخطط لتحقيقها. مثال:

"الأهداف الاستراتيجية:

زيادة الإيرادات بنسبة 20% في العام القادم.

توسيع نطاق العمل في السوق المحلية والدولية."

النموذج الاستراتيجي لخطة
العمل

نظرة عامة

 مقدمة قصيرة اكتب هنا وصفًا صغيرًا يوضح الهدف من الخطة الاستراتيجية وكيف يمكن للعميل استخدام هذا
 النموذج لتحقيق أهدافه. مثل: "هذه الخطة الاستراتيجية تهدف إلى مساعدة الشركات في وضع أهداف واضحة

وتنفيذ استراتيجيات فعالة للوصول إلى النجاح في العمل

تحديد أهداف الشركة أو المؤسسة

تحليل البيانات



(USP) أ. العرض الفريد للبيع

حدد ما الذي يجعل علامتك التجارية تبرز عن المنافسين.

مثال:

"منتجاتنا تجمع بين الجودة العالية والسعر المناسب، مع تصميمات عصرية تلبي احتياجات العملاء المبتكرين."

تثبيت خطة زمنية

:شرح: هنا تضع الجدول الزمني الخاص بتنفيذ الخطة. مثال

:جدول زمني"

.الربع الأول: تحديد الأهداف والميزانية

.الربع الثاني: تنفيذ الحملات التسويقية

".الربع الثالث: تقييم الأداء وتعديل الخطط

(SWOT) التحليل الرباعي
شرح: هذا القسم يتيح لك تحديد نقاط القوة والضعف، الفرص، والتهديدات التي قد تواجه المنظمة. مثال:

نقاط القوة (Strengths): أذكر مزايا شركتك أو مشروعك.

نقاط الضعف (Weaknesses): حدد العوامل التي قد تكون عقبة أمام النجاح.

الفرص (Opportunities): تذكر الفرص التي يمكنك الاستفادة منها في السوق.

التهديدات (Threats): أذكر التحديات التي قد تواجهها في البيئة الخارجية.

التطوير

شرح: ضع هنا الاستراتيجيات التي ستتبعها لتحقيق أهدافك. مثال:

"الاستراتيجيات:

تطوير خطة تسويقية لزيادة الوعي بالعلامة التجارية.  .1
الاستثمار في التدريب وتحسين المهارات الداخلية."  .2

(Marketing Plan) خطة التسويق



(Key Messages) ب. الرسائل الرئيسية

صغ عرضك الفريد للبيع (USP) بطريقة تربط مع جمهورك المستهدف.

هذه العبارات أو الجمل ستساعد في تحديد هوية علامتك التجارية في أذهان العملاء وستكون أساس المواد التسويقية 

الخاصة بك.

مثال:

"جودة لا تقارن وسعر يناسب الجميع."

"ابتكار يتماشى مع احتياجاتك اليومية."

"منتجاتنا تعكس ذوقك الرفيع وتلبي متطلباتك."

(Digital Marketing Platforms) ج. منصات التسويق الرقمية

في هذا القسم، حدد المنصات الرقمية التي ستستخدمها لتنفيذ حملاتك التسويقية مع تحديد الأغراض، الميزانيات، 

والمعايير التي ستستخدمها لقياس النجاح.

المقاييس (Metrics)الميزانية (Budget)الغرض (Purpose)المنصة

فيسبوك
التوعية بالعلامة التجارية 

(Brand Awareness)
XXX.XX$

الإعجابات والمتابعون 

 Likes and)

(Followers

إنستغرام
العروض الترويجية 

(Promotions)
XXX.XX$

المبيعات عبر الإنترنت 

(Online Sales)

تيك توك
 Community) بناء المجتمع

(Building
XXX.XX$

التفاعل 

(Engagement)

الخاتمة أو الملاحظات

في هذا الجزء، يمكن للعميل إضافة ملاحظات أو ملاحظات إضافية تساعد في توجيه الخطة أو تحسينها.

مثال:
"ملاحظات إضافية: (أدخل أي ملاحظات إضافية حول الخطة الاستراتيجية)"



اسم الشخص أو الفريق الذي قام بإعداد خطة التسويق.أعده

اسم الشخص أو المسؤول الذي وافق على الخطة.تمت الموافقة عليه بواسطة

حدد التاريخ الذي تم فيه إعداد أو الموافقة على الخطةالتاريخ


